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“五一”假期，在商州文旅市场持
续升温的带动下，录录包子、汇通包
子、新田包子等包子铺凭借地道风味、
诚信经营，以一口家常滋味串联起文
旅消费市场的温情脉络，成为吸引外
地游客的“烟火名片”，让外地游客在
品味特色美食的同时，感受这座秦岭
小城的独特魅力。

清晨的商州街头，包子铺的蒸汽裹
挟着香气升腾，成为唤醒城市的第一缕
烟火。在众多包子铺中，录录包子凭借

“皮薄馅足、新鲜地道”的特色，成为游
客打卡的热门之选。“游客越来越多，我
们更要把好食品安全关，让大家吃得放
心、吃得舒心。”店主屈婷婷说，“五一”
假期，店里进一步强化食品安全管理，
所有食材均当天新鲜供应，韭菜、豆腐

每 日 清 晨 现
切 ，粉 条 馅 也 坚
持早上现拌，从源
头保证包子的口感与
安全。

考虑到商州人嗜辣的饮食习惯与
外地游客的口味差异，录录包子特意对
辣椒料汁进行了改良。“以前外地游客
总说我们的辣椒好吃但太烈，现在我们
在辣椒里加了芝麻，既保留了本地风
味，又降低了辛辣度，很受游客欢迎。”
屈婷婷笑着说。

这份贴心的改良，让来自各地的游
客都能适应口味，也让录录包子收获了
众多好评。

“五一”假期的录录包子铺，每天
都上演着游客追捧的热闹场景。5 月

1 日清晨，第一笼包子尚未出锅，一对
从河南来商州旅游的年轻夫妻就已在
店外等候。第二天一早，两人再次专
程前来，只为重温这口地道滋味。几
位西安游客吃完后，当即打包 200 个
包子带走，打算分享给家人朋友。还
有两位北京游客，起初只点了两个包
子，品尝后意犹未尽，接连追加，最终
一口气吃了 6 个。

“‘五一’假期，我们明显感觉到外
地游客多了。”屈婷婷告诉记者，“很多
游客是看了网络推荐或朋友介绍专程
找来的，他们不光是来吃包子，还会问

附近有什么好玩的、有什么特产？
我们都会热情推荐。”

同 样 人 气 爆 棚 的
还有汇通包子铺，店

主 房 鑫 鑫 与 董 丹
娜夫妻二人带着
5 名 员 工 ，3 个
炉 子 同 时 忙
碌 ，一 锅 水 煎
包 只 需 10 分
钟 就 能 出 锅 ，
即便如此，假期
里 仍 供 不 应

求。“平时我们 11
时许就收摊了，‘五

一’期间每天都要营
业到 12时以后，只有 5月

3日才稍微收得早一些。”房鑫
鑫介绍，店铺主营水煎包，搭配稀饭、豆
浆和特色调料水，馅料以粉条、韭菜、
葱、豆腐为主，传承着商州水煎包的传
统风味。

为了给游客和老顾客更好地体验，
汇通包子铺特意从旧址搬迁至莲湖附
近，解决了以往“吃包子没地方坐”的难
题。如今，这里不仅有不少天天光顾的
老顾客，更有大量外地游客慕名而来，
不少游客吃完后还会打包带走，让商州
水煎包的香气飘向更远的地方。“我们
做的就是家常味道，没想到能得到这么

多游客的认可，也能为商州文旅出一份
力。”房鑫鑫说。

“做饮食行业是良心行业，做好自
己的包子，对自己卖出的包子负责，对
顾客负责。”新田包子店主李新田的一
句话，道出了商州包子从业者的共同坚
守。作为一家以肉包子为主打的店铺，
新田包子严格把控馅料的肉品与调料
比例，全力保证店铺长久以来的地道口
味和调料水风味，除了肉包子，店里的
粉条包子、稀饭、豆浆也深受游客和市
民喜爱。

除了录录、汇通、新田 3 家包子铺
外，商州的红楼包子、志军包子也各有
特色，涵盖蒸包、水煎包、小笼包等多种
品类，既有以肉包子为主打的店铺，也
有深耕粉条包子等传统口味的商户，形
成了各具特色又相辅相成的“商州包子
矩阵”。这些包子铺大多扎根本地多
年，凭借诚信经营和地道风味，成为商
州烟火气的生动缩影，也成为外地游客
了解商州、记住商州的重要载体。

美食是城市最直观的文化名片，更
是带动文旅发展的重要纽带。商州包
子虽没有华丽的包装，却以新鲜的食
材、地道的风味、贴心的服务，成为商州
文旅的“隐形名片”。“五一”假期里，这
些遍布街头的包子铺，不仅解决了游客
的用餐需求，更以一口家常滋味传递着
商州的温情与烟火气，让游客在品味美
食的同时，加深对商州的印象，为商州
文旅注入了鲜活的烟火动能。

从本地人的早餐首选，到如今游客
必吃的美食打卡点，商州的包子铺正以
最朴素的方式、独
特的风味，吸引着
八方游客前来打
卡 ，串 联 起 美 食
与文旅的精彩篇
章 ，让 这 座 秦 岭
小 城 的 烟 火 气 ，
成为打动游客的
独特魅力。

匠心做包子 诚意迎远客
本报记者 王孝竹

“五一”假期，我市抢抓假日消费商机，聚焦民
生需求，丰富消费场景，激活消费潜力，在婚庆服
务、商圈经济、大宗消费等多个领域多点开花、持
续火爆。各类市场主体主动发力，以优质产品和
贴心服务，让游客在欢乐假期中感受城市烟火气，
为全市经济发展注入强劲动力。

婚庆消费升级

“五一”假期历来是婚礼举办的黄金时段，
随着消费观念的升级，新人对婚礼的品质和个
性化需求不断提升，带动婚庆行业迎来消费热
潮。商州区牵手婚礼定制有限责任公司工作人
员在“五一”假期忙碌不停，成为假日消费市场
的一大亮点。

“从 4 月 30 日开始，我们就陆续入场布置现
场，一场简单的布置需要四五个小时，复杂场景
则要十几个小时，丝毫不敢马虎。”该公司工作人
员陈甜骄介绍，婚礼布置涵盖花艺、灯光、道具、
货物运输、支架搭建等环节，每一个细节都要精
益求精。

作为婚礼管家，仪式当天陈甜骄还要全程指
导新人、亲属上台时间及现场各个环节，确保婚礼
顺利进行。而同事张琳则专注于灯光调试，用光
影效果为婚礼增添浪漫氛围。

据公司总经理刘青介绍，“五一”假期，公司承
接了 8 场婚礼现场布置和 1 场订婚现场布置，为
了让每一对新人都能拥有满意的婚礼，团队从效
果图设计到仪式前夕的最后现场确认，都会与客
户反复沟通、逐一核对，用专业服务赢得认可。

“我们的婚庆套餐价格从 5000 元至 5 万元不
等，可根据客户需求灵活定制，其中最受欢迎的是
12998 元的套餐，涵盖了场景布置、摄影摄像、现
场主持人、婚礼管家等核心服务，性价比很高，也
是目前订单量最多的套餐。”刘青表示，随着婚庆
市场的不断成熟，一站式、个性化的婚庆服务越来越受青睐，也推动着婚
庆消费持续提质升级，成为假日消费的重要增长点。

“‘五一’假期我接了 4 单婚礼主持。”主持人苏毅告诉记者。除了
婚礼，他平常还主持晚宴、汇报演出、企业宣传、年会、庆典、文艺汇演
乃至春晚等各类活动。据苏毅介绍，商洛婚礼主持人的单场价格从
800 元、1000 元到 3000 元不等，视主持人的经验和口碑而定。“现在
年轻人的想法越来越多，婚礼形式主张体验感更强、更欢乐，而且更极
简，每个人都希望通过自己喜欢的方式来记录自己最重要的一天。”苏
毅认为这是市场的好现象，也倒逼着主持人不断提升现场把控力和个
性化服务能力。

商圈活动精彩

作为城市消费的核心载体，商洛万达广场精准把握消费趋势，摒弃传
统单一促销模式，以高品质、沉浸式主题活动为抓手，打造多元化消费场
景，精准撬动客流、拉动市场销售，成为市民游客休闲消费的热点，也为商
洛商圈经济注入全新活力。据统计，“五一”假期，商洛万达广场 5 月 2 日
客流达到峰值，当日客流突破 5 万人次，实现了客流与人气双增长、流量
与销量双突破。

“五一”假期，商洛万达广场精心铺排了为期 5 天的主题活动，每天
亮点纷呈，涵盖国风文化、趣味互动、潮流娱乐等领域，汇聚国风旗袍实
景走秀、社区文艺会演、少儿主题画展、百人古筝合奏等国风民俗展演，
搭配趣味赛事、艾草锤与风筝手绘等亲子手作体验，打造二次元漫展、
随机随舞等潮流派对，更有小丑巡游、川剧变脸、奇幻魔术表演、潮流音
乐节连场开唱及公益文艺会演，融合传统非遗、国风文艺、亲子休闲、潮
流次元与国粹演艺，满足全年龄段需求。其中，全期贯穿的非遗宫灯飞
天秀作为本次万达广场“五一”活动的王牌大秀与核心亮点，于 5 月 1 日
震撼首演，5 月 2 日至 3 日连续加场连演，以古风氛围感、现场观赏性和
朋友圈打卡传播率成为商洛万达独家特色视觉大秀，不仅传承非遗传
统文化、弘扬国风经典美学，更贴合大众文化消费需求，零门槛、强参
与、高氛围感，快速盘活节日人气，制造了热闹的假日逛玩新话题，成为
带动场内业态消费的重要引擎。

商洛万达广场总经理魏静文说：“我们精心策划这场融合非遗、国潮
与亲子互动的系列大秀，就是要让传统文化‘活’起来、节日氛围‘燃’起
来，真正成为市民家门口的假日欢聚地。”

市民张娜娜带着孩子在商洛万达连玩了 3 天，她笑着说：“‘五一’假
期外出人多车堵，第一天还下雨，万达活动丰富，孩子玩得很开心。”

这些丰富多彩的活动，打破了传统商场的购物边界，构建了“娱
乐+社交+消费”的全新商业场景，极大提升了消费者的参与感与体验
感，有效拉长顾客停留时长、提升商户进店率与成交率，带动全业态商
户增收增效，让商圈依靠特色内容自带流量，真正实现了从“流量”到

“消费”的转化。

摩托车消费理性回暖

随着出行需求的增加，摩托车作为城市通勤、短途摩旅的便捷交通工
具，消费需求持续回暖，加之本土企业的优质服务，进一步激活了摩托车
消费市场。商洛晨光（集团）科技发展有限责任公司摩托车经营销售部，

“五一”期间生意火爆，成为大宗消费市场的一大亮点。
据该公司经营销售部经理杨乐介绍，“五一”假期，门店每天能销售六

七辆摩托车，消费者购买行为十分理性，大多数人都会提前到店咨询，对
比其他经销商后再决定购买。门店经营五羊本田、豪爵铃木、广州五羊 3
个品牌、共 40多款机型，涵盖城市通勤、短途摩旅等多种需求。

“热销机型 UFR150 整车做工细致、衔接紧密，车漆耐久度高，轮胎
抓地力强，大灯亮度高、光线足、质量稳定，夜间行驶更安全，而且前轮配
备 ABS 防抱死系统，后轮配备 TCS 防侧滑系统，安全性能拉满。”杨乐介
绍，门店销售的 125 机型价格 1 万元左右，150 机型价格 1.5 万元左右，其
中 LUMI125、NWF125 两款复古机型，颜色艳丽，配备无钥匙启动、偏撑
熄火等贴合女士使用习惯的功能，成为女性消费者的首选。

在销售过程中，门店工作人员会主动提醒客户所需驾照、办理证照的
相关手续，以及摩托车使用过程中的安全事项，确保消费者安全、合规骑
行。同时，门店还提供长期售后服务，为客户免费提供救援、拖车等服务，
用贴心服务提升消费者的购买体验。

从婚庆行业的精细化服务，到商圈的创新营销，再到摩托车销售的
理性回归与贴心售后，共同构成了假日经济的多元图景，为城市消费注
入持续动力。
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为了有效推动高校、科研院所科技人
才服务企业创新发展，商洛市通过推行

“科技副总”柔性引才机制，推动校企共建
创新联合体，实现了讲台与车间联动、科
研与产业共生，为区域经济高质量发展注
入强劲动力。

近日，在洛南县陕西中泰材料科技
有限公司的实验室里，企业科技副总、商
洛学院副教授李峰正带着学生了解硅产
品提纯工艺。中泰公司作为商洛硅产业
链重点企业，过去的高纯石英砂提纯一
直是制约企业发展的“卡脖子”难题，产
品 始 终 难 以 进 入 光 伏 、电 子 等 高 端 领
域。2024 年底，商洛学院副教授李峰接
过聘书，成为中泰公司的科技副总，牵头
组建校企联合攻关小组。为了找准技术
痛点，他跟着工人盯生产、查流程、记数
据，把企业的技术难题转化为科研课题，
在生产一线寻求突破。

商洛学院秦岭矿产资源化产业学院
办公室主任、副教授李峰说：“在攻关过程
中进行了上百次实验，面临了多次失败，
但是我们团队成员没有灰心，最后提出了

‘物理选矿—热压酸浸—超声辅助提纯’
组合工艺，最终咱们的产品质量杂质含量
由原来的 0.05%降到 0.005%，产品达到
了光伏级，生产成本降低了 25%。”

“这项技术的突破，让我们的产品成
功打开了高端市场的大门，实现了从普通
石英砂到高端石英砂的提升，也为洛南硅
基材料的高质量发展注入了活力。”洛南
县陕西中泰材料科技有限公司副总经理
谢昌盈说。

李峰还主导完成了“年产 5 万吨电子
级硅微粉建设项目”可行性研究，突破了
高纯石英砂提纯、光伏玻璃防护 2 项核心
技术，搭建起校企协同创新的长效平台。
同时还为企业培养了 10 名技术骨干，联
合申报 6个省、市级科技项目。

李峰说：“作为一名高校教师，我们应
该走出实验室走进企业，在生产线上挖掘
真问题，把论文写在生产线上，持续以科
研创新为企业发展保驾护航。”

企业需要科技创新，科研成果需要
走出实验室落实在生产一线。2024 年
起，商洛市在全省率先探索推行“科技

副总”柔性引才机制，围绕新材料、健康
医药、绿色食品、新能源等重点产业链，
为相关企业精准选聘专业对口的科技
人才。

陕西香菊药业集团科技副总、商洛学
院教授梁旭华多年来一直潜心研究中药
材药物制剂的科研项目，2024 年底，他作
为首批科技副总入驻企业后，围绕企业

“中药现代化、制剂高端化”的需求，重点
突破中药纳米制剂开发与特色药材高效
利用技术。

商洛学院生物医药与食品工程学院
副院长梁旭华说：“我们主要完成了两个
项目，连翘口鼻黏膜制剂的开发，中药消
毒剂的开发，已经在企业完成了交付和转
化，目前企业正在着手材料报批。”

在科研项目攻关中，梁旭华吸纳了商
洛学院的师生加入研发团队，把企业的真
实技术需求转化为教学案例和实训课题，
跳出课本，让学生在实战中掌握科研成果
转化的流程，助力高校培养更多贴合地方
产业需求的科创人才。目前，已有 120 名
学生进入企业实习，打通了产学研全链条

通道。
“我们在老师的带领下参与实验，比

如说质量管理监测，也为以后的就业打下
了基础。”商洛学院生物学院大四学生夏
思雨说。

“科技副总”柔性引才机制不仅为企
业破解了发展难题，也让商洛的产学研
融合走向纵深，构建起人才引育、科技创
新、产业升级的良性循环。从讲台到车
间，科技副总成为科研成果转化的“摆渡
人”。截至目前，商洛市先后选聘 48 名
专家人才，其中商洛学院选派了 32 名科
技副总，他们已经成为推动产业发展的
主力军。

商洛学院党委委员、副校长程敏说：
“校企联合攻克关键核心技术 32 项，开发
新产品 20 个、申请专利 38 件，推动多项
技术成果落地转化，有效破解了企业‘卡
脖子’难题，缩短科研成果从实验室到生
产线的‘最后一公里’，为商洛产业升级注
入强劲科创动能，全面赋能秦岭区域经济
社会高质量发展。”（本报通讯员 宋洁
李岩 王欢 卫娜）

“科技副总”引才机制助力企业创新发展

本报讯 （通讯员 梁丹斌）“这款酒不简单！”在碧波垂柳、游人如织的北
京什刹海畔，一场别开生面的直播，将百年丹凤葡萄酒的醇香，融入了后海古
典与现代交融的独特风情里。4月 25日至 26日，借商洛驻京联络处“商洛—
商味臻选”直播活动的春风，丹凤县科贸局组织东凤、丹凤两家酒庄在此搭台
亮相，为丹凤葡萄酒“全国行（北京站）”打响头阵。

“丹凤葡萄酒是中国仅有的两个百年葡萄酒品牌之一，也是商洛唯一的中
华老字号。”在古老街区的映衬下，直播间内氛围格外热烈。市政府驻北京联
络处、丹凤县、丹凤县科贸局负责人轮番上阵，与网友亲切互动。从20世纪90
年代荣登人民大会堂国宴，到屡获国际国内大奖，品牌故事如数家珍，吸引了
超5万名网友在线围观。线下展位同样火热，大家现场当起“推介官”，向络绎
不绝的市民游客、国际友人热情介绍。一位资深品酒师专业品鉴后连连赞叹：

“口感非常惊艳，品质超出预期！”
热销之余，收获更显珍贵。“品质没得说，要想快速打开北京市场，价格可

以更亲民。”“如果能开发些低度酒、起泡酒等，会更受年轻人欢迎。”北京丹凤
商会的代表在品鉴后，给出了中肯建议：在定价、产品多元化及利润空间上进
一步优化，让百年品牌更具市场冲击力。

丹凤葡萄酒进京，非一时之“播”，乃长远之“谋”。4 月 28 日至 29 日，
丹凤葡萄酒及特产在广电大厦主场展销会陆续登场，进一步拓展首都市
场。丹凤县科贸局已与商洛驻京联络处达成长期合作意向，未来将持续
在京举办专场销售活动。从风景地标引流，到文化渠道深耕，再到主场
展销落地，丹凤葡萄酒正以主动之姿、扎实之功，在京城市场留下清晰而
坚实的足迹。

丹凤葡萄酒进京丹凤葡萄酒进京““揽金揽金””又又““圈粉圈粉””

工作人员通过线上推介丹凤葡萄酒。

5月2日，市民聚集在商洛万达广场观看宫灯飞天秀演出。

5月4日，汇通包子店店主房鑫鑫向锅里的包子
浇上清油，热腾腾的水煎包即将出锅。


